Mit neuer Internetseite in die
heilde Phase des ,Design-Award*

Firma ,,evespalast” iiberarbeitet Erscheinungsbild des Auftritts und passte ihn an verinderte Nutzungsgewohnheiten an
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Apolda. Grundlegend iiber-
arbeitet und iiberaus erfrischend
kommt die neue, zweisprachige
Internetseite  www.apolda-de-
sign-award.de zum Apolda
European Design-Award daher.
Gestern stellten Hans Jurgen
Giese, Vorsitzender der Arbeits-
gruppe Design, und Matthiaz
Eckert von der wverantwortli-
chen Apoldaer Gestaltungsfir-
ma ,eyespalast” diese vor.

Rund zehn Jahre war die bis-
herigeVersion inzwischen be-
reits alt. In Zeiten sich perma-
nent verinderter Mutzungsge-
wohnheiten wurde es also Zeit
fiir eine Modernisierung. Zumal
auch deswegen, weil sich mit
dem Thema Modedesign erfah-
rungsgemill ein relativ junges,
innovatives, und aufgeschlosse-
nes [{lientel verbindet, das tech-
nikaffin ist, so dass auch die
Kommunikations- und Prasen-
tationsplattform  entsprechend
seinsollte.

Mode-Filmchen wurden
medial eingebunden

Nicht zuletzt erwachsen im
Zuge der den Preis begleitenden
Veranstaltungen  (Strickwork-
shops, Modendichte und so fort)
Kontakte zwischen talentierten
Jung-Designern sowie den Ver-
tretern der Modebranche teils
langjihrige  Arbeitsbeziehun-
gen. Ergo: Der Design-Preis hat
sich langst zu einer Talente-
schmiede gemausert; die Welt
blickt — und sei es via Internet -
durchaus auf Apolda.

Dass man mit der Zeit geht,
dafiir steht bereits das Jahr 2011.
Damals fiigten die Verantwortli-
chen einen neuen Baustein ins
Gesamtkonzept ein — und zwar
mit den jeweils 60 Sekunden
kurzen Fashionelips im Zusam-
menhang mit dem Apolda De-
sign-Network. In den Clips wer-
den die Teilnehimer des Design-
Wettbewerbs mit ihren jeweili-
gen  (Abschluss)Kollektionen
sowie der dahinter stehenden
Philosophie  portritiert. Vom
Jdigitalen Laufsteg® spricht
Hans Jiirgen Giese deswegen.
Zu sehen sind derzeit die 2011-

Matthias Eckert von der Firma , eyespalast” prasentlert die neue Internetselte zum ,Apolda European Design-Award”. Dlese

wurde natlrtich auch fiirs Smartphone optimtert.

er Clips. Die neuen — die Design-
Preis-Verleihung 2014 findet am
5. April statt — werden in den
kommenden Wochen folgen.
Passend zum Beginn der ,hei-
Ben Phase® sei man nun also
auch multimedial noch besser
geriistet, so Hans Jirgen Giese.

Begleitveranstaltungen
zum Preis eingebunden

Die Produktion der Fashion-
Clips geschieht in Zusammen-
arbeit mit jungen Medienschaf-
fenden von der Bauhaus-Univer-
sitit Weimar unter Leitung von
Professor Wolfgang  Kissel.
Kombiniert werden die Bilder
dariber hinaus mit zahlreichen
Hintergrundinformationen so-
wie Kontaktméglichkeiten, so
dass sich Interessierte jederzeit
rundum informieren kénnen.
Matthias Eckert sagt, dass es

sich quasi um digitale Visiten-
karten” handelt. Mit dem uber-
arbeiteten Internetauftritt trage
man nicht zuletzt der gewachse-
nen Bedeutung des Awards bei,
erginzt Eckert.

MNeben der inhaltlichen Auf-
wertung wurde die Internetseite
insbesondere technologisch ver-
bessert. So kommt ein Content-
Management-System zum Ein-
satz, das es nach Auskunft von
Matthias Eckert mehrerer Re-
dakteuren erlaubt, Inhalte zu ak-
tualisieren — textlich und bild-
lich. Hauptsiachlich tun wird
dies Maren Eckert von der Kreis-
verwaltung tun. Die Navigation
fiir den Mutzer wurde erleich-
tert, das System insgesamt pfle-
geleichter. Zudem sagte Matthi-
as Eckert, dasz man sich beim
Desizn vollkommen neu orien-
tiert habe und die grafische An-
sprache nun weitaus anspre-
chender ist. Nicht zuletzt wur-
den natiirlich Elemente aus dem

Bereich der sozialen Medien in-
tegriert, beispielsweise Face-
book und Twitter. {urzum: Man
ist auf verinderte Bedienge-
wohnheiten eingestellt. So wur-
de die Homepage unter ande-
rem fiir mobile Geriite — Smart-
phones und Tablets - optimiert.

Nutzung fiir Tablet und
Smartphone optimiert

Die  Zusammenarbeit wvon
Hochschulen aus Deutschland
sowie dem Ausland sowie re-
nommierten Modeunterneh-
men kann damit weiter forciert
werden. Die Teilnehmer habe
obendrein noch besserer Chan-
cen, sich und ihre Ideen welt-
weitbekannt zu machen.

Auf der neven Homepage sol-
len fortan verstarkt die Prozesse
und Veranstaltung bis zur Preis-
verleihung dokumentiert wer-
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den. Angesichts der schicken
Internetseite  sprach Apoldas
Sorialdezernent Volker Heerde-
gen denn auch gleich die nachs-
te Herausforderung an. So
kinnte er sich vorstellen, dassin
naher Zukunft dort auch ein vir-
tueller Spaziergang durch Apol-
da eingebunden wird. Damit
hétte der Design-Preis einen ver-
stirkten Nebeneffekt in Sachen
Stadtmarketing fur Apolda.

Der Design-Preis wird ubri-
gens vom Kreis Weimarer Land,
der Stadt Apolda und der Wirt-
schaftsfordervereinigung Apol-
da-Weimarer Land veranstaltet.
Lokale Sponsoren sind die Fir-
ma Strickchic, Vereinsbrauerei,
Hotel am Schloss, VW-Auto-
haus Fischer, Energieversor-
gung Apolda sowie Sparkasse
Mittelthiiringen.

Dariiber hinaus gibt es zahl-
reiche iberregionale Firmen,
die als Sponsoren bereitstehen.
darunter sechs neue.



